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Abstract

La crescita del numero di imprese sociali nell’ultimo decennio impone una riflessione
attenta sul ruolo e sui fattori che possono favorire il consolidamento produttivo ed
occupazionale di queste originali esperienze economico-sociali. Il libro affronta il
tema in modo agile e rigoroso a partire da un’analisi dei mercati con i quali le
imprese sociali, e in particolare le cooperative sociali, si confrontano ogni giorno.
Esso, percio, considera le peculiarita del prodotto “servizio alla persona e alla
comunitd”, della domanda e dell’offerta di lavoro nel settore dei servizi socialli,
nonché le difficolta specifiche che cooperative e altre imprese sociali affrontano nel
mercato del credito.
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